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Tips for spridning/dissemination i projekt
Generellt

e Plan f6r spridning redan i ansékan

e Projektets namn — viktigare 4n man tror

e Avsatt budgetmedel 1 ans6kan

e Det ir resultaten som ska spridas — ocksa i ”light”-versioner ibland

e Var flexibel under projektets gang — hugg pa mojligheter till synliggérande

e Se vad andra gjort och gor, himta inspiration och var nytinkande

e Taststill grafisk profil, logotyp tidigt i processen. Igenkanning]!

e Kontrollera om ritt kompetens finns inom projekt, annars underleverantorer

e Definiera vad som ska spridas till vem

e Vem i projektet ska ansvara for vilken typ av spridning?

e Definiera media f6r spridning (beroende i forsta hand pé av typ av projekt och
malgrupper)

e Behover material finnas pa flera sprak?

e Tillginglighet ar viktigt — bade att material finns att fa tag i och att det 4r i en form som
de flesta kan anvinda

¢ Kontinuerlig uppféljning under projektets gaing — nar vi ut som tankt?

e Mojlighet att ta del av resultat efter projektslut — se till att exempelvis webb fortsitter leva

e och...glom inte bort EU-logga om du far EU-finansiering!

Exempel pa spridning (material och aktiviteter)

e Webbplats (internt och externt bruk)
O Tink pa: webbadress, placeras var for héllbar fortsattning, verktyg for
uppdatering (i synnerhet om undetleverantor)
e Mediakontakter
0 Pressmeddelanden, artiklar
O Presskonferenser
O Personliga kontakter
e Broschyrer
e Seminarier och konferenser (egna och andras)
e Utstillningar (ordna och delta)

e Nitverk
e Rapporter
e Fim

e Material pa CD-Rom
e Npyhetsbrev (via e-post + utskrivet)



e Roll-up, banderoller
e Delta vid politiska sammankomster
e ’Grejor” (tréjor, pennor, block — allt med tryck pal)



